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RESUMO

O objetivo do presente estudo tedrico é refletir acerca do surgimento e das
transformag@es conceituais e praticas dos sistemas de comunicagéo publica.
A discusséo é no sentido de desvelar as metamorfoses da comunica¢éo néo-
comercial de acordo as relacdes sociais de um determinado momento
histérico, sistema de governo, organizacdo da sociedade civil e
in(dependéncia) econdmica, politica e administrativa dos veiculos de
comunicacao e a producdo de conteudo simbdlico. Para isso, a abordagem
ancora na interdisciplinaridade para compreender o impacto transformador
dos meios de comunicacdo de massa na vida social no mundo
contemporaneo e sua intricada teia social que envolve as redes intersociais,
o intercambio simbdlico e as relacdes de poder.

Palavras-Chave: Sistemas de comunicagdo publica. Experiéncias.
Sociedade civil.

INTRODUCAO

O fenbmeno do surgimento dos sistemas publicos de comunicacao
em diversos paises no mundo ndo € novo. O primeiro e mais sélido é a British
Broadcasting Corporation (Corporacdo Britnica de Radiodifusdo, mais
conhecida pela sigla BBC), fundada em 1922 e prestes a completar 100 anos
de atividade ininterrupta. Sua estrutura juridica, administrativa, financeira e
editorial continua sendo referéncia para governos e sociedade civil quando
unem esforgcos para criagdo de emissoras de radio, televisdo e agéncias de
noticias com a intengdo de produzir conteldo diferenciado dos sistemas
privados (comerciais) de comunicagéo.

No Brasil, apenas em 2007 o governo federal, durante a gestdo do
entdo presidente Luiz Inacio Lula da Silva, criou a Empresa Brasil de
Comunicacdo (EBC), numa tentativa de implantar um sistema publico de
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comunicagdo de carater nacional e em constante didlogo com as emissoras
educativas, universitarias e comunitarias espalhadas pelo pais. O caso
brasileiro das praticas da comunicacéo publica € complexo e merecedor de
aprofundamento.

O sentindo e a dimensdo da praxis da comunicagdo publica é
resultado do contexto social de cada nacdo e varia de acordo com o
posicionamento dos agentes politicos e dos atores sociais. Num amplo
estudo da comunicacao publica em diversos paises de continentes diferentes,
Valente (2009, p. 25) observa que “a riqueza de sistemas publicos de
comunicacdo no mundo é acompanhada pela diversidade de definicdes,
caracterizacbes e abordagens. [..] sendo necesséario estabelecer
balizamento conceitual que jogue luz sobre as nog¢des de midia publica
existentes”.

Nesse sentido, adotaremos quatro concepc¢des apontadas por
Valente num esfor¢co conceitual de agrupar as principais caracteristicas de
praticas diferenciadas da comunicacdo publica em espacos e momentos
histéricos diferentes. Esse caminho proposto nos ajudara a contextualizar as
experiéncias brasileiras, identificando e analisando seus principios e
diretrizes; sempre tendo como aspecto norteador as diferencas marcantes
entre o publico e o privado.

Durante o percurso teérico, Valente (2009, p. 27) ressalta a
intersecdo entre os postulados de préaticas diferentes dos sistemas de
comunicacao publica. Ou seja, ha abordagens que combinam caracteristicas
presentes em outras ou trazem caracteristicas semelhantes. Ele explica que
“o critério de apresentagao das correntes baseou-se na compreensao de que
cada uma destaca um aspecto-chave em detrimento de outros que define a
midia publica e a difere das outras modalidades de comunicagéo”.

METODO

Devido a complexidade de investigar a midia enquanto fendbmeno
social se faz necesséario a construcdo de uma linha interdisciplinar — que
perpassa horizontalmente a histéria, a economia, a politica e o discurso - para
compreensao dos diversos aspectos da vida social que interferem direta ou
indiretamente na materializagdo do contetdo simbdlico produzido pelos sites
de noticias; pois os meios de comunicac¢ao caracteristicos de cada momento
historico se configuram como fenémeno social e devem ser abordados como
parte integral de contextos mais amplos da vida social (THOMPSON, 1998).

O enredamento do estudo da midia como fendmeno social ndo
encontra sustentacao sélida na aplicacdo de teorias analiticas de apenas um
campo do saber, como as teorias da Midia ou do Jornalismo. E preciso um
cruzamento interdisciplinar que permita, segundo Pombo (2005, p.10), “dar
conta das configuracdes, dos arranjos, das perspectivas mltiplas que a
ciéncia tem que convocar para o conhecimento mais aprofundado dos seus
objetos de estudo”. Partindo desse entendimento, a pesquisa ndo pode ser
dissociada dos principios epistemoldgicos das ciéncias sociais e humanas
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para garantir o entendimento das dimens@es da midia na sociedade
contemporénea.

Thompson (1998) corrobora com a interdisciplinaridade para analise
da midia ao evidenciar o impacto transformador dos meios de comunicagéo
de massa na vida social e ressaltar que de forma profunda e irreversivel, o
desenvolvimento da midia transformou a natureza da producdo e do
intercambio simbdlicos do mundo contemporaneo. Sua andlise do fenbmeno
midiatico acentua ndo apenas o carater significativo das formas simbdlicas,
mas também sua contextualizacéo social.

No campo da analise dos discursos mididticos, a pesquisa é
alicercada nos pressupostos tedricos-metodologicos da Andlise do Discurso
Francesa de linha pecheutiana (AD), por entendermos ser a melhor
ancoragem para a analise do discurso jornalistico e seus efeitos de sentido,
uma vez que a AD concebe o discurso como a “relagdo indissociavel entre
lingua, histéria e ideologia. A materialidade da lingua funde-se a
materialidade da histéria e opera nas relagées sociais” (FLORENCIO, 2009,
p.23).

RESULTADOS E DISCUSSAO

Elitista

A abordagem elitista se consolidou na segunda metade do século XX
nas emissoras de radio, o Unico meio eletrdnico de comunicacdo de massa
na época, e partia do pressuposto de que o contetdo transmitido para a
populacdo deveria ser pensando e definido a partir dos conceitos e
preferéncias da elite financeira e intelectual da sociedade, sob o argumento
de que o povo nao sabe o que quer e aquilo de que precisa, como costumava
afirmar John Reith, o primeiro diretor-geral da BBC:

E normalmente indicado a nds que estamos
aparentemente direcionando ao publico o que
pensamos que ele precisa, e ndo o que ele quer,
mas poucos sabem o que querem, e menos ainda
sabem aquilo que precisam. Como nés a
concebemos [a radiodifusdo publica], a nossa
responsabilidade € atingir o maior ndmero
possivel de lares, levando tudo que ha de melhor
em cada area de empenho, realizagcdo e
conhecimento humano e evitar as coisas que séo,
ou podem ser, nocivas (REITH, 1997, p. 34 apud
VALENTE, 2009, p. 28).

Como é possivel perceber, o Reino Unido, durante vérias décadas,
foi territdério fértii para essa concepcao elitista devido, apontam os
historiadores, ao préprio processo histdrico da formagédo do povo britanico,
com forte influéncia do modo de vida da aristocracia e da marcante presenca
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da familia real no imaginario e no cotidiano dos ingleses. A BBC, entéo,
deveria ser o grande farol que iluminaria a ignoréncia e possibilitaria o0 acesso
aos costumes, aos bens da alta cultura da classe dominante e o
conhecimento gerado nos castelos e milenares universidades da Gra-
Bretanha. Dessa forma, acreditam os defensores dessa postura da
comunicacao publica, seria possivel transmitir conhecimento o suficiente para
emancipar o povo através da vitéria da razdo; postulado claramente de
inspiracdo iluminista.

Leal Filho, um dos mais expressivos pesquisadores da comunicacao
publica, sintetiza essa vocacao da radiodifuséo publica:

Na pratica, o radio e depois a televisdo vinham somar-se
aos empreendimentos culturais responsaveis por gerar e
disseminar a riqueza linguistica, espiritual, estética e ética
dos povos e nagdes. Eles se colocavam no mesmo setor
da sociedade em que estavam localizadas as
universidades, as bibliotecas e os museus, e a populagéo
os reconheciam dessa forma, distante da esfera dos
negécios ou da politica ou grupos (LEAL, 1997, p. 18).

A concepgéo elitista de administrar o sistema publico de comunicagéo
ndo se limitou as ilhas do Reino Unido; também foi adotada, no primeiro
momento das transmissdes, em outros paises da Europa, como Franga e
Portugal. Em todos 0s casos, a misséo era usar os meios de comunicacédo de
massa como ferramenta de socializagdo de conhecimentos e entregar
diariamente na casa dos cidaddos a riqueza cultural produzida pela elite
dominante. No Brasil, 0 exemplo mais notdrio dessa condicédo € a TV Cultura
de Sao Paulo, que nasceu privada em 1960 como uma das empresas do
grupo Diarios Associados do empresario Assis Chateaubriand. Nove anos
depois se torna publica com a criagdo, pelo governo do Estado de S&o Paulo,
da Fundacao Padre Anchieta, entidade publica de direito privado destinada a
promocéao da cultura e da educacéo pelo radio e pela televisao.

Durante muitos anos, a cultura erudita se consolidou como carro-
chefe da emissora e a distanciou da maioria da populacéo paulista formada
por gente de regibes, posicdo social, econdbmica e interesses culturais
diferentes. Essa atitude se transformou numa marca da TV Cultura, que até
hoje é reconhecida nas ruas como a televisdo de “gente rica e inteligente”.
Essa situacdo se reflete nos baixos indices de audiéncia diante das
emissoras privadas.

Nos grandes centros urbanos do pais também n&o é raro encontrar
emissoras de radio na frequéncia FM com programac&o musical inspirada na
abordagem elitista, nas quais a selecdo das musicas segue o parametro do
que se costumou classificar de “musica popular brasileira de qualidade”;
excluindo qualguer outro ritmo e abrindo nichos para o surgimento das radios
comunitarias, com foco nos estilos de grande alcance ndo s6 nas areas
periféricas das cidades, mas também com forte penetracdo e adeséo entre
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individuos da classe economicamente dominante, com sertanejo, forro
estilizado e funk.

Educativa

Utilizar o sistema publico de comunicagdo como extenséo da sala
de aula na formacéo da populacéo e qualificar mado de obra para atender a
intensa atividade industrial na segunda metade do século passado é um dos
pilares que justifica o surgimento de dezenas de emissoras de radio e
televisdo publicas ndo s6 no Brasil, mas em praticamente toda América Latina
(VALENTE, 2009, p. 28). Sustentada com dinheiro publico e sob o julgo dos
governos federal e estadual, essa rede, segundo Betron (2013, p.91-92),
tinha como missdo imprescindivel massificar a educacdo, apoiar outros
processos educativos e “permitir atingir, como relativa facilidade, as
populagdes que estavam excluidas dos circulos oficiais da educagao”.

A televisdo ganha status e atencdo especial devido & combinacao de
sons e imagens como ferramenta no processo do ensino e da aprendizagem,
além da impressionante penetragdo e aceitacdo da popula¢do do novo meio
de comunicacao de massa. Essa importancia ainda persiste em paises como
o Brasil. Pesquisa realizada pelo IBGE em 2014 e divulgada em 2015 revela
gue a televisdo estava presente em 97,1% dos 67 milhdes de domicilios
brasileiros em 2014, um crescimento de 2,9% na comparagdo com 2013.
Gordon (1967, p. 16), afirmava que a televisdo educativa poderia torna-se
“tdo importante para educagcado como foi a invengao dos tipos méveis para a
producéo de livros em massa”.

Nos Estados Unidos, a televisdo também era enxergada por
pesquisadores, gestores publicos e politicos com potencial revolucionario no
ambito da educacdo. Thomas Clemente, entdo diretor do Programa de
Pesquisas e Disseminacdo de Meios de Servico de Educacdo dos Estados
Unidos era um deles. Ele enumera os motivos de tanto entusiasmo:

1) a televisao se revele capaz de ensinar com eficiéncia
uma larga variedade de matérias a alunos de todos os
niveis escolares; 2) estd em condi¢cdes de expandir as
oportunidades de educacao; 3) ndo constitui uma panaceia
em matéria de educacao, pois os professores da sala de
aula constituem importante fator no que diz respeito a
assegura-se um maximo de aprendizagem; 4) a
aprendizagem pela televisdo exige ativa participacdo dos
alunos, bem como um ensino de alto nivel (SCHAMM,
1970, p. 112 apud VALENTE, 2009, p. 31).

Tanta euforia recebeu criticas que questionavam o papel quase
divino dos sistemas publicos de comunicagdo no processo educacional.
Citando Gilson Amado, primeiro diretor do Centro de Fundacé&o Brasileira de
TV Educativa, Milanez (2007, p. 97-98) admite as potencialidades
pedagoégicas da nova midia, mas ndo a coloca em primeiro plano. Segundo

102 Editora Epitaya | Rio de Janeiro-RJ | ISBN 978-85-94431-67-7 | 2024



Horizontes da ciéncia: uma perspectiva multidisciplinar

ele, a televisdo jamais poderia substituir as salas de aula, nem concorrer em
termos qualitativos com o formato tradicional de educacdo, mas poderia
funcionar “como uma peg¢a motivadora da educagdo permanente, um
elemento de supra-sistemas nas redes culturais do pais”.

Burke (1971, p. 141) vai mais além e questiona o proprio processo da
educacdo praticada na época para, num segundo momento, discutir a
introducdo de novos mecanismos eletrdnicos de auxilio a aprendizagem.
‘Deveriamos nos perguntar como o aluno atingira o maximo de
aprendizagem; qual a relacdo adequada entre professor e aluno; e como
medir os objetivos almejados”.

Paradoxalmente, o caso brasileiro mais famoso e duradouro de
programa televisivo fundamentado nessa abordagem educativa foi o
Telecurso 2° Grau, criado em 1978 numa parceria entre as fundacdes
Roberto Marinho e Padre Anchieta, mantenedora da TV Cultura. A iniciativa
era inédita: uma rede comercial de televisdo (Rede Globo) seria usada para
divulgar o supletivo. As aulas também eram transmitidas pelo radio. O
publico, formado por alunos adultos, pretendia fazer o exame para tirar o
certificado do ensino médio.

De acordo com a Fundacéo Roberto Marinho, o Telecurso era exibido
por 39 emissoras comerciais filiadas a Rede Globo, além de nove emissoras
educativas do pais, com a missdo de ajudar a solucionar os problemas
educacionais da maioria da populagéo, ajudar a construir um pais melhor e a
formar cidaddos mais preparados para enfrentar os desafios da vida
moderna. O programa saiu do ar em novembro de 2014 depois de 35 anos
de exibicdo ininterrupta e migrou para as plataformas digitais das
Organizagfes Globo.

E preciso ressaltar, no entanto, que, diferentemente da iniciativa
privada em destinar apenas uma parcela minima da sua grade a video aulas,
toda a programacd@o das TVs educativas € direcionada para producdo e
transmissao de contetidos de carater educativo, cultural e critico.

Interesse publico

O cenario de hegemonia dos meios de comunicagdo comerciais € a
perigosa dependéncia deles da publicidade para se manter de pé, além da
intimidade com os atores politicos, propiciou o aprofundamento da discusséo
no sentido da criar mecanismos para a criacdo de servicos de comunicagao
publica voltados, exclusivamente para atender as diversas necessidades do
publico, numa clara diferenciacdo do modelo comercial (preocupado apenas
com a ldgica da audiéncia) e da abordagem educativa (producéo de material
didatico audiovisual para ser exibido em grande escala).

Ao afirmar-se negando o modelo comercial, essas emissoras
nasciam sob o principio de colocar em pauta os fatos de interesse publico
deixados de lado pelas emissoras privadas e que se apresentavam ndo como
fonte de atrair anuncio publicitario (dinheiro), mas fatos de extrema
importancia para a sociedade. E uma postura que Valente (2009, p. 33) afirma
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que “no Brasil tal entendimento esta na base do que convencionou chama de
‘campo publico’, incluindo desde emissoras comunitarias até legislativas com
base numa identidade n&o-comercial”. Eugénio Bucci, um dos mais
experientes estudiosos da comunicacao publica no Brasil na atualidade, ndo
deixa duvidas quanto a funcdo e as caracteristicas das emissoras
classificadas como publica.

[...] devem diferenciar-se, recusando-se a competir no
mercado e buscando dar visibilidade as expressdes
francamente minoritarias da cultura e do debate publico,
que nao tem aptidao para se tornar “campeas de audiéncia”
e ndo tem vez nas comerciais (BUCCI, 2006, p. 67).

A preocupagdo com a existéncia de uma comunicagdo publica
independente da I6gica de mercado esté na lista de assuntos da Organizacao
das Nacdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco), que
ndo s6 reafirma o carater universal, diversificado e independente dos
sistemas publicos de comunicagdo, como ressalta a caracteristica da
distintividade:

Distintividade requer que o servico oferecido pela
radiodifusdo distinga-se dos demais [...]. Nao é apenas
uma questéo de produzir os tipos de programas que outros
servicos ndo estdo interessados em fazer, visando
audiéncias rejeitadas por outros. E uma questéo de fazer
diferente, sem excluir nenhum género. Este principio deve
comandar os radiodifusores publicos a inovar, criar novos
géneros e formatos, dar o exemplo ao mundo audiovisual
e estimular outras redes a seguir o exemplo (Unesco, 2000,

p.8).

E a partir dessa visdo que é fundada em 2007, pelo governo federal,
a Empresa Brasil de Comunicagédo (EBC). Porém, a pratica dos principios do
interesse publico é limitada devido a dependéncia do dinheiro publico e a
submissdo dos seus dirigentes a Secretaria de Comunicacdo Social da
Presidéncia da Republica.

A servico dos governantes

A forca institucional do Estado é base dessa concepcao de sistema
publico de comunicac@o. Nessa perspectiva, radios, TVs e agéncias de
noticias (internet) se transformam em aparelhos estatais que existem,
exclusivamente, para garantir os interesses do Estado, visto como capitalista
e representante oficial dos agentes politicos, que por sua vez defendem o
discurso das classes dominantes. Dessa forma, os conteddos produzidos por
sistemas publicos estatais carregam dimenséo ideol6gica como instrumento
de dominagdo simbdlica, naturalizando como universal apenas a ideologia
particular das forcas dominantes da sociedade.
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A respeito desse viés assumido pela comunicagéo publica, Gramsci (1978,
p.89) pontua que além das acBes coercitivas para desacreditar e inibir
qualquer iniciativa de contestacao da ordem vigente, o Estado da atencgéo
especial aos meios de comunicagdo de massa diante do poder de alcance e
de persuasdo e por entender que precisa deles para fazer a populacdo
acreditar no seu papel mediador das tensdes sociais e construir consensos
gue promovam o bem-estar social.

Essa estratégia camufla que o aparelho estatal enxerga os interesses
da classe dominante como sintese das disputas sociais. Para Valente (2009,
p. 41), a comunicacéo publica, nesse contexto, esta a servico de um Estado
alicercado na “visdo ancorada na tradicdo marxista, que baseia sua
conceituagéo nos tragos constitutivos da instituicdo Estado no capitalismo e
de sua fun¢éo na dindmica conflitante que permeia o desenvolvimento desse
sistema social: a luta de classes”.

O autor enfatiza que para a visdo marxista as instituicdes publicas
ndo podem existir fora do Estado. Ao contrario, sdo seus aparelhos. Nesse
panorama nao poderia existir uma midia publica e outra estatal, mas “uma
midia mais democraticamente controlada no aparelho do Estado, publica, e
outra controlada diretamente por um poder da Republica” (VALENTE, 2009,
p. 41). Portales (2002, p. 128-129) exemplifica essa situacao:

O estatuto juridico da televisdo publica é o ponto de partida para
entender sua missdo. Se a geracédo, o controle e a remocéo das autoridades
dependem diretamente do chefe do governo, a conduta do meio devera
seguir a conduta do governo de turno; estamos falando, portanto, de uma
“televisdo governamental’. Caso contrario, se no processo de geragao,
controle e remocao das autoridades da empresa intervierem érgaos plurais e
representativos do Estado, sera possivel dar autonomia a empresa em
relacdo ao poder e aos interesses imediatos do governo.

E nessa condicdo de “estatal” que se encontra a maioria dos sistemas
publicos de comunicacao no Brasil. Dependem exclusivamente dos recursos
dos governos estaduais e as nomeacdes sdo decididas nos gabinetes dos
governadores, muitas vezes depois de negociagBes com politicos dos
partidos da base aliada. E precisar ressaltar, também, que as TVs e radios
universitarias estdo a mercé dos repasses do Ministério da Educacdo para
avangar ou recuar na producdo de contetdo; sem a menor possibilidade
juridica de conseguir financiamento através de venda de espago publicitario.

Ja& no campo das TVs e radios comunitarias, nos Ultimos anos a
presenca do dinheiro publico e a influéncia editorial do Estado tém crescido
devido & diminui¢cdo das organizacdes civis envolvidas na consolidacdo de
condicdes técnicas e humanas para a produgdo de informagéo e contetdo
simbdlico com independéncia do Estado e da légica de mercado. Nessa
perigosa lacuna ja € possivel constatar em diversos sistemas de
comunicacdo comunitaria tanto publicidades de promocgdo das acoes
positivas dos governantes quanto de produtos e servicos oferecidos pelo
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mercado, cerceando, dessa forma, a plenitude de abordar os fatos a partir
apenas do interesse publico.

CONSIDERACOES FINAIS

Com excecdo dos regimes autoritarios de governo que exercem
controle absoluto sobre os meios de comunicacdo, a interlocucdo entre
Estado e sociedade civil organizada sao os vetores responsaveis pelas
diferentes praticas dos sistemas publicos de comunicacdo. No ambito da
histéria da comunicacéo social, o século XX é marcado pela preocupacao das
democracias contemporaneas em criar instituicdes com a missao de garantir
0 protagonismo do interesse publico na producéo, em escala nacional, de
informagdo e conteldo simbolico. Essa empreitada tinha duas frentes de
batalhas: a) combater a hegemonia das grandes corporacfes privadas de
comunicacdo, que segue a ldgica mercadolégica da méxima obtencdo de
lucro e enxerga o receptor apenas como audiéncia numérica para atrair
anuncios publicitarios; b) garantir a diversidade de vozes na discusséo
midiatica através de mensagens com potencial para induzir a reflexao e aos
debates.

E justamente nesse contexto que surgem instituicdes mundialmente
conhecidas como a BBC do Reino Unido e a NHK do Japdo. Ambas operam
fundamentalmente com recursos do publico e ndo do orcamento do governo,
e perseguem o objetivo de defender o interesse coletivo, buscando
independéncia em relacdo a governantes e ao mercado. Pesquisadores como
Laurindo Leal Filho e os integrantes do Intervozes (Coletivo Brasil de
Comunicacdo Social) concentraram esforcos no sentido de mapear as
experiéncias de vérios paises na implantacdo dos seus sistemas publicos de
comunicagéo.

Sao registros valiosos da trajetéria, modo de gestéo, financiamento e
contetdo de midias (radio, TV, agéncia de noticias, plataforma multimidia etc)
que tentam se afirmar independentes diante do bombardeio das grandes
redes privadas de comunicacdo que ofertam ao publico contetidos de facil
assimilacdo — tanto no jornalismo quanto no entretenimento, sem
possibilidade de contribuir para o senso critico do cidadao e questionamento
da ordem dominante vigente.

Para Carvalho (2013, p.136), a busca pela independéncia financeira,

sem cair nas garras da logica de mercado, é um dos principais desafios do
sistema de comunicac¢édo publica do pais. Segundo a pesquisadora, enquanto
existir a alta dependéncia financeira das verbas publicas, ndo havera a menor
possibilidade da existéncia, de fato, de uma emissora publica.
Ressaltamos que a construgdo de uma televisao publica ndo ocorre da noite
para o dia, principalmente num pais dominado pela existéncia das televisdes
comerciais. Esse processo deve ser executado em longo prazo. Embora
exista a dependéncia do governo federal tanto no modelo de gestdo, como
no de financiamento, esses instrumentos estdo em construcdo e seréo
aprimorados com o tempo.

106 Editora Epitaya | Rio de Janeiro-RJ | ISBN 978-85-94431-67-7 | 2024



Horizontes da ciéncia: uma perspectiva multidisciplinar

REFERENCIAS

BRETON, Philipe e PROULX, Serge. Sociologia da comunicacao. 4.ed.
Sao Paulo: Edi¢des Loyola Jesuitas, 2013.

BUCCI, Eugénio. A TV publica nao faz, ndo deveria dizer que faz, e
pensando bem, deveria declarar abertamente que ndo faz
entretenimento. In: Férum Nacional de TVs Publicas. Cadernos de Debates,
2006.

BURKE, Richard. Televisdo Educativa. Sao Paulo: Cultrix, 1971.

FLORENCIO, Ana M. G. et al. Analise do Discurso: fundamentos e praticas.
Maceié: Edufal, 2009.

GORDON, G. Televisao educativa. Rio de Janeiro: Bloch Editores, 1967.

GRAMSCI, Antonio. Maquiavel, a politica e o Estado Moderno. Rio de
Janeiro: Civilizag&o Brasileira, 1978.

LEAL FILHO, Laurindo. A melhor TV do mundo: O modelo britanico de
televisdo. Sao Paulo, Summus, 1997.

MILANEZ, Liana. TVE: cenas de uma histéria. Acerp. 2007.

POMBO, Olga. Interdisciplinaridade e integracdo dos saberes. Liinc em
Revista, v.1, n.1, p.3-15, mar. 2005. Disponivel em:
<wittp://revista.ibict.br/liinc/index.php/liinc/article/view/186/103>. Acesso em:
15 de jun 2023.

PORTALES, Diego. Televisdo Pdblica na América Latina: Crises e
Oportunidades. In: RINCON, Omar. Televisdo publica: do consumidor ao
cidaddo. Sao Paulo: Friedrich Ebert Stiftung, 2002.

ROTHBERG, Danilo. Jornalismo Puablico: informacéo, cidadania e
televiséo. Sao Paulo: Editora Unesp, 2011.

THOMPSON, Jonh B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia.
Petrépolis (RJ): Vozes, 1998.

UNESCO. Public Broadcasting: How? Why? Montreal, Word Radio and
Television Council, 2000. Disponivel em: <www.iesalc.unesco.org.br>.
Acesso em 26 abr. 2023.

VALENTE, Jonas. Concepcdes e abordagens conceituais sobre sistema
publico de comunicacdo. In: Intervozes — Sistemas publicos de comunicacao
no mundo: experiéncia de dozes paises e o caso brasileiro. Sdo Paulo:
Paulus, 2009 (Cole¢do Comunicagéo).

Editora Epitaya | Rio de Janeiro-RJ | ISBN 978-85-94431-67-7 | 2024 107


http://www.iesalc.unesco/

