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RESUMO

Este artigo analisa a linguagem superlativa como uma estratégia discursiva
central na comunicagdo contemporanea, transcendendo sua definigao
meramente gramatical para compreendé-la como um mecanismo de
persuasao, intencionalidade e construgao de poder simbdlico. Fundamentado
em teorias de Saussure, Chomsky, Bakhtin, Bourdieu e Fairclough, o trabalho
investiga como a intensificagdo semantica opera na constituicao do ethos, na
produgao de efeitos de encantamento e na naturalizagdo de ideologias em
discursos politicos, publicitarios e midiaticos. A analise revela que a
superlatividade atua como um operador argumentativo que orienta a
interpretacao do interlocutor e reforga hierarquias sociais. Conclui-se
destacando a relevancia pedagogica da leitura critica desses mecanismos
para a formagao de sujeitos reflexivos e conscientes frente as manipulagdes
simbdlicas no espacgo social.

PALAVRAS-CHAVE: Linguagem superlativa. Estratégias discursivas.
Persuasao. Poder simbdlico. Analise do discurso.

INTRODUGAO

A linguagem constitui um dos principais instrumentos de mediagao
das relagdes humanas, sendo responsavel nao apenas pela transmissao de
informagdes, mas também pela producdo de sentidos, valores e
posicionamentos ideoldgicos. Em contextos diversos — do discurso politico
ao publicitario, das interagdes cotidianas as praticas midiaticas — observa-se
a recorréncia de estratégias linguisticas que buscam intensificar sentidos e
produzir adesao do interlocutor. Entre tais estratégias, destaca-se a
linguagem superlativa, compreendida nao apenas como categoria gramatical,
mas como mecanismo discursivo de ampliagao simbdlica.

Em discursos de efeito, a superlatividade atua como recurso capaz
de conferir destaque, excepcionalidade e valor aos objetos de que se fala.
Expressdes que evocam grandeza, exceléncia, intensidade ou unicidade
funcionam como operadores argumentativos que orientam a interpretagao do
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leitor ou ouvinte. Assim, comunicar deixa de ser apenas um ato informativo
para tornar-se um processo de persuasao, no qual escolhas lexicais,
sintaticas e semanticas desempenham papel decisivo.

Este artigo tem como objetivo analisar a linguagem superlativa sob
uma perspectiva discursiva, compreendendo-a como fendmeno que emerge
do funcionamento do sistema linguistico e das praticas sociais de uso da
lingua. Busca-se demonstrar que o superlativo nao se origina da intengao
comunicativa em si, mas das possibilidades oferecidas pelo sistema da lingua
e pelas formagdes discursivas que orientam o dizer. Para tanto, mobilizam-
se contribuigdes tedricas de autores como Saussure, Chomsky, Bakhtin,
Bourdieu, Fairclough, Ducrot e Charaudeau.

Ao longo do trabalho, discute-se o papel da superlatividade na
construgdo do ethos discursivo, na produgdo do encantamento, na
manipulagdo simbdlica e na constituicdo de sentidos por meio da
intertextualidade. Também se aborda a importancia pedagogica da leitura
critica desses mecanismos, especialmente no contexto da educagao
linguistica contemporanea.

FUNDAMENTOS TEORICOS DA LINGUAGEM E DA COMUNICAGAO

A reflexdo sobre a linguagem como sistema estruturado tem como
marco fundador a obra de Ferdinand de Saussure. Para o autor, a lingua é
um sistema de signos em que cada elemento adquire valor por oposi¢ao aos
demais. Tal concepgao permite compreender que os efeitos de sentido nao
decorrem de elementos isolados, mas das relagdes estabelecidas no interior
do sistema linguistico. Assim, a superlatividade pode ser entendida como
resultado de escolhas que exploram essas relagdes diferenciais.

Ao afirmar que a lingua é forma e nao substancia, Saussure abre
espago para a compreensdao de que os valores expressivos nao sao
intrinsecos as palavras, mas construidos no uso. Dessa maneira, expressdes
consideradas superlativas nao carregam sentido absoluto, mas produzem
efeitos especificos conforme o contexto discursivo em que se inserem.

No campo da linguistica gerativa, Noam Chomsky contribui ao propor
a nocdo de competéncia linguistica, entendida como o conhecimento
internalizado que permite ao falante produzir e compreender um numero
infinito de enunciados. Embora sua

abordagem privilegie os aspectos formais e cognitivos da linguagem,
ela evidencia que o sujeito dispde de mecanismos produtivos capazes de
gerar construgdes intensificadoras e expressivas.

A partir dessa perspectiva, compreende-se que a superlatividade nao
€ um elemento externo ao sistema, mas uma possibilidade estrutural
explorada pelos falantes conforme suas necessidades comunicativas. O
sistema linguistico oferece recursos; o discurso seleciona e organiza esses
recursos segundo finalidades sociais e ideologicas.

A SUPERLATIVIDADE COMO MECANISMO IDEOLOGICO
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A linguagem, enquanto pratica social, encontra-se inevitavelmente
atravessada pela ideologia. Bakhtin afirma que todo signo € ideoldgico, pois
reflete e refrata a realidade social. Assim, 0 uso de formas superlativas nao
se limita a uma escolha estilistica neutra, mas expressa posicionamentos e
valores historicamente situados.

A superlatividade atua como mecanismo ideolégico ao naturalizar
avalia¢des e hierarquias. Quando um discurso afirma que algo € “o melhor”,
‘o mais importante” ou “inigualavel”’, constréi-se uma representagdo que
tende a ser aceita como evidente. Tal evidéncia, no entanto, resulta de
processos discursivos que ocultam sua prépria construgao.

Fairclough destaca que os discursos hegemodnicos operam por meio
da naturalizagao, isto €&, pela transformagdo de escolhas ideolégicas em
verdades aparentes. Nesse sentido, a superlatividade contribui para a
consolidagao de consensos e para a legitimagao de determinadas praticas
sociais.

Essa dimensao ideoldgica € particularmente visivel em discursos
institucionais, politicos e midiaticos, nos quais a intensificagao lexical funciona
como estratégia de convencimento. O superlativo nao apenas descreve, mas
orienta julgamentos, conduz percepgdes e organiza valores.

SUPERLATIVIDADE, PERSUASAO E CONSTRUGAO DO ETHOS

A persuasao constitui elemento central de indmeros géneros
discursivos. Desde a retdrica classica, reconhece-se que convencer implica
mobilizar ndo apenas argumentos racionais, mas também imagens de si e
emocgoes. Aristételes ja apontava o ethos como um dos pilares da persuasao,
referindo-se a credibilidade que o orador constréi no discurso.

No ambito da analise do discurso, Maingueneau ressalta que o ethos
nao precede o enunciado, mas é produzido por ele. A escolha de
determinadas palavras, tons e

estruturas sintaticas contribui para a construgdo de uma imagem
discursiva do locutor. Nesse processo, a superlatividade desempenha papel
relevante.

Ao empregar expressdes que evocam exceléncia, autoridade ou
singularidade, o sujeito discursivo projeta uma imagem de competéncia e
legitimidade. Instituicdes que se autodefinem como “referéncia”, “exceléncia”
ou “lideres” constroem um ethos institucional baseado na superioridade
simbdlica.

Esse mecanismo nao se restringe ao campo institucional.
Influenciadores digitais, lideres politicos e figuras publicas recorrem
constantemente a superlatividade para reforgar sua autoridade e ampliar seu
alcance persuasivo. A linguagem, assim, torna-se instrumento de
autopromogao e validagao social.

O ENCANTAMENTO COMO EFEITO DISCURSIVO
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Entre os efeitos mais recorrentes da linguagem superlativa esta o
encantamento. Trata- se de um efeito de sentido que mobiliza emocgdes e cria
vinculos afetivos entre discurso e interlocutor. O encantamento € amplamente
explorado em contextos publicitarios, culturais e midiaticos.

Expressdes como “experiéncia unica’, “momento inesquecivel” ou
‘emogao incomparavel” nao descrevem propriedades mensuraveis, mas
produzem expectativas afetivas. O consumo passa a ser associado a
sensacdes e valores subjetivos, deslocando o foco do objeto para a
experiéncia prometida.

Em periodos festivos, observa-se intensificacdo desse fendmeno.
Datas comemorativas acionam léxicos ligados ao afeto, a uniao e a nostalgia.
A linguagem superlativa, nesse contexto, refor¢a estados emocionais
coletivos e potencializa a adesao as mensagens veiculadas.

Segundo Charaudeau, a comunicagdo midiatica opera
frequentemente pela sedugao, explorando emogdes para captar a atengao do
publico. A superlatividade atua como catalisadora desse processo, ampliando
o impacto simbdlico do discurso.

LINGUAGEM, PODER SIMBOLICO E MANIPULAGAO

A relagao entre linguagem e poder é central para compreender os
efeitos da superlatividade. Bourdieu define o poder simbdlico como a
capacidade de impor visdes de mundo que sao reconhecidas como legitimas.
Tal poder opera de modo invisivel, pois depende da cumplicidade daqueles
que o reconhecem.

A superlatividade contribui para esse processo ao reforgar
hierarquias simbdlicas. Quando certos discursos sao apresentados como
superiores, incontestaveis ou

histéricos, outras perspectivas sao silenciadas ou desvalorizadas.
Assim, o uso reiterado de intensificadores participa da manutencao de
relacdes de poder.

No discurso politico, por exemplo, a superlatividade é frequentemente
utilizada para legitimar decisdes e construir narrativas heroicas. Expressdes
gue exaltam feitos, lideres ou projetos funcionam como dispositivos de
mobilizagao e controle simbdlico.

E importante destacar que essa manipulagdo nem sempre é
consciente. Muitas vezes, ela decorre das convencdes dos géneros
discursivos e das expectativas sociais. Ainda assim, seus efeitos sao
concretos e influenciam a formagao da opiniao publica.
INTERTEXTUALIDADE COMO AMPLIFICADOR SUPERLATIVO

A intertextualidade constitui um dos principais mecanismos de
intensificacao discursiva. Conforme Kristeva, todo texto se constréi como um
mosaico de citagdes, absorvendo e transformando outros textos. Essa
caracteristica permite que discursos se fortalegam ao incorporar vozes
socialmente legitimadas.
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No campo publicitario, a associagao com celebridades é um exemplo
claro desse processo. A imagem publica de artistas, atletas ou
influenciadores funciona como argumento de autoridade, transferindo
prestigio ao produto anunciado. O superlativo emerge da fusao entre a
reputagao da figura publica e o objeto promovido.

Em contextos esportivos, como a Copa do Mundo, a intertextualidade
manifesta-se pela retomada de narrativas histéricas, slogans consagrados e
imagens iconicas. Essas referéncias constroem uma memoéria discursiva que
associa o presente a glérias passadas, produzindo um efeito épico.

Esse mecanismo transforma o discurso em espago de ressonancia
cultural, no qual o superlativo se ancora na memoria coletiva para ampliar seu
poder persuasivo.

INTENCIONALIDADE DISCURSIVA E POLISSEMIA

O discurso €, por natureza, polissémico. Um mesmo enunciado pode
gerar multiplas interpretagdes, dependendo do contexto e do repertério do
interlocutor. A intencionalidade, embora oriente a produgao do discurso, nao
garante controle absoluto sobre seus efeitos.

A superlatividade opera nesse campo de tensdo entre intengao e
interpretagcao. Ao intensificar sentidos, o discurso orienta leituras, mas nao as
determina completamente. Em alguns casos, 0 excesso pode gerar
descrédito ou ironia, revelando os limites da estratégia.

Ducrot destaca que a lingua contém instrugdes argumentativas que
direcionam conclusdes. Advérbios e adjetivos intensificadores orientam o
leitor a avaliar positivamente determinado referente. Assim, a superlatividade
atua como operador argumentativo, conduzindo inferéncias implicitas.

Reconhecer essa dinamica é fundamental para compreender como
os sentidos sao produzidos e disputados no espaco social.

IMPLICAGOES PEDAGOGICAS E LEITURA CRITICA

A anadlise da linguagem superlativa possui importantes implicagdes
para o ensino de lingua portuguesa. Trabalhar com textos que exploram
intensificacdo permite desenvolver a competéncia discursiva e a leitura critica
dos estudantes.

Ao identificar estratégias de superlativizagao, o aluno aprende a
reconhecer intengdes comunicativas, posicionamentos ideoldgicos e efeitos
de sentido. Essa habilidade é essencial em um contexto marcado pela
circulagao massiva de discursos persuasivos.

Além disso, a produgao consciente de textos superlativos pode
contribuir para o aprimoramento da escrita argumentativa. Ao compreender
como os efeitos sao construidos, 0 estudante passa a utilizar os recursos
linguisticos de modo mais intencional e adequado aos géneros discursivos.

CONSIDERAGOES FINAIS
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A linguagem superlativa revela-se como um poderoso instrumento de
construgao de sentidos, atravessando diferentes esferas da vida social. Mais
do que um recurso gramatical, ela constitui uma estratégia discursiva que
articula ideologia, persuasao, poder e afetividade.

A partir das contribuigdes de Saussure, Chomsky, Bakhtin, Bourdieu
e outros autores, foi possivel compreender que a superlatividade emerge do
funcionamento do sistema linguistico em interagdo com praticas sociais
historicamente situadas. Sua eficacia reside na capacidade de mobilizar
valores compartilhados, ativar memorias discursivas e produzir efeitos de
evidéncia.

Ao reconhecer esses mecanismos, torna-se possivel adotar uma
postura critica diante dos discursos que circulam socialmente, evitando
adesdes automaticas e ampliando a consciéncia linguistica. Assim, o estudo
da linguagem superlativa contribui ndo apenas para a teoria linguistica, mas
também para a formagao de sujeitos criticos e reflexivos.
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